
почему офлайн-эмоции
побеждают digital-шум



Директор по продажам компании ARTE 

Основной поставщик мерча и корпоративных подарков для рекламных агентств в 

Беларуси, России и Казахстане.

Уже 10 лет мы помогаем предметам становиться медианосителем ценностей

бренда, превращая их в эмоции, которые невозможно забыть.



Мерч — это голос бренда, который 

можно не только услышать, но и 

почувствовать.

Хороший мерч превращает эмоцию в 

предмет — и звучит громче любых слов.



Иногда один предмет способен изменить ход 

истории.

Даже простая кепка способна стать символом 

целого политического движения.

Мерч может объединять миллионы людей и 

превращать идею в реальность.



Российский рынок промопродукции

демонстрирует устойчивый рост —

с 31,4 млрд рублей в 2020 году до

66,2 млрд рублей в 2024 году.

• 2021: 31,40 млрд рублей

• 2022: 32,70 млрд рублей

• 2023: 53,00 млрд рублей

• 2024: 66,20 млрд рублей

*Источник: АКАР Россия



Американский рынок

промопродукции демонстрирует

устойчивый рост — с 16 млрд $ в 

2020 году до 26,6 млрд $ в 2024 году.

• 2020: 20,7 млрд USD

• 2021: 23,1 млрд USD

• 2022: 25,8 млрд USD

• 2023: 26.1 млрд USD

• 2024: 26.6 млрд USD

*Источник: Advertising Specialty Institute (ASI), 2025.



*По данным Advertising Specialty Institute (ASI, 2023) и PPAI Research (2019–2024).





Иногда один предмет делает больше, чем 

рекламная кампания.

Когда мерч попадает в культуру — он становится 

медиа. Он вызывает эмоции, шутки, обсуждения и 

превращается в бесплатный охват.

Когда бренд становится мемом — это уже не 

реклама, это эмоция.



🔵 носитель ценностей

🔵 инструмент коммуникации

🔵 драйвер лояльности

🔵 укрепляет HR-бренд и помогает удерживать таланты

🔵 помогает привлечь и «взрастить» молодых специалистов

🔵 создаёт первое впечатление о бренде



🔵 знаки внимания клиентам и партнёрам

🔵 инструмент коммерциализации и продаж

🔵 повышает узнаваемость и лояльность бренда

🔵 помогает строить комьюнити

🔵 поддерживает социальные и благотворительные инициативы

🔵 создаёт ощущение сопричастности



Критерии выбора:

Подарок — это язык, на котором бренд говорит лично.



Четыре вопроса, на которые должен ответить каждый бренд.

•

•

•

•





*И
ст

о
ч

н
и

к
: 

A
d

v
e

rt
is

in
g

 S
p

e
ci

a
lt

y
 I

n
st

it
u

te
 (

A
S

I)
, 

2
0

2
5

.



*Источник: MASMI, 2025



Внутренний мерч — это язык, на котором команда говорит о себе без слов



Мерч усиливает мотивацию не деньгами, а вниманием — самым ценным ресурсом внутри компании

Признание 
достижений 

Юбилеи 
и “вехи лет”

Активность 
в жизни

компании 

Тимбилдинги 
и внутренние

конкурсы 

Корпоративное
признание
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Мерч перестал быть просто вещью — он стал отражением ценностей, технологий и человека

Главный тренд — искренность. Люди выбирают не логотип, а эмоцию, стоящую за ним.



www.artegifts.by


