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Бренд без фильтров, или 
честность как новый 
черный



Честность

— это фундаментальное моральное качество, 
предполагающее правдивость, искренность, 
принципиальность и верность принятым обязательствам. 
Она означает отказ от лжи, лицемерия и обмана, требуя 
честного отношения к себе и окружающим.





В эпоху соцсетей и инфопереизбытка потребители устали 
от идеализированных картинок. 94% потребителей 
склонны быть лояльными к бренду, предлагающему 
полную прозрачность*. Это не просто статистика – это 
сигнал: люди хотят реальности, а не фильтров.

*По данным отчета TheBrandedAgency и исследования Label Insight, 2025 год

https://www.brandedagency.com/blog/the-future-of-branding-top-trends-in-2026


Бренд без фильтров – это не уязвимость, а сила. Честность 
строит лояльность, доверие и долгосрочные отношения с 
аудиторией. Давайте разберём, почему это работает и как 
внедрить в вашу стратегию.



Поколения Z и Миллениалы, которые к 2030 году будут 
драйвить 60% роста розничных продаж, ценят 
открытость. Они проверяют отзывы, расследуют скандалы 
и игнорируют “фильтрованные” кампании. Эти поколения –
двигатель рынка, и они требуют аутентичности.

*По данным отчета TheBrandedAgency

https://www.brandedagency.com/blog/the-future-of-branding-top-trends-in-2026
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*По данным внутреннего исследования PG Branding



Соцсети как зеркало – один фейк может разрушить 
репутацию. Вспомните кризисы: Volkswagen с Dieselgate
или H&M с зелёным обманом. Потребители ожидают 
открытости, и игнорирование этого – прямой путь к 
потере доверия.





Доверие к брендам стимулирует рост: доверенные бренды 
получают больше покупок, лояльности и рекомендаций, что 
приводит к увеличению доходов. Согласно исследованиям, 
86% покупателей предпочитают бренды с аутентичной 
и честной личностью в соцсетях.

*По данным отчета TheBrandedAgency

https://www.brandedagency.com/blog/the-future-of-branding-top-trends-in-2026


Немного визуализации



Немного визуализации



































Как добавить искренности 
в свой бренд



Шаг 1: 

Аудит бренда – выявить несоответствия между 
обещаниями и реальностью. 
Подшаги: опросы сотрудников и клиентов, анализ отзывов.



Шаг 2: 

Анализ текущего позиционирования, и, как следствие, всей 
идентичности бренда. 



Шаг 3: 

Коммуникация без фильтров – пользовательский контент, 
живые трансляции, HR коммуникация.



Честность – новая норма. Бренды без фильтров 
выигрывают в мире, где доверие дороже золота.



Будьте честны – и ваш бренд станет “новым чёрным” 
в гардеробе потребителя: вечным и незаменимым.
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