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Data-driven-подход 
к спецпроектам

00. погнали!

Виктор Кочелаев,  

Исполнительный директор и 
руководитель отдела 
спецпроектов 



интерес рынка  
к спецпроектам 
интенсивно 
растёт

01. почему мы решили об этом рассказать?!



30
% 
на столько выросло число 
тендеров на создание 
спецпроектов  
за 2025 год  
по сравнению с 2024

72
%  
интернет-пользователей 
считают, что спецпроекты 
помогают лучше узнавать  
о новых брендах

46
%  
на столько выросло число 
поисковых запросов 
о спецпроектах в июле 2025 
по сравнению с июлем 2024

Источник: статистика Hate Agency | Realweb x Tiburon | Яндекс Вордстат

02. реально растёт?



чем больше спецпроектов  
на рынке, тем сложнее 
выделиться из клаттера  
и запомниться уставшему  
от информации потребителю

74%  
потребителей испытывают 
информационную перегрузку

03. есть и большое «но»



нужны новые подходы 
к спецпроектам  
и креативу в целом

04. следовательно



НАШ ПОДХОД — 
DATA-DRIVEN



что означает 
«data-driven-
подход»?



🤓

05. время определений

это подход, в рамках 
которого креатив опирается 
не на интуицию 
и субъективный взгляд 
на мир, а на данные 
и аналитику



вдохновляемся 
аналитикой и 
создаём идею

когда к нам приходит бриф на спецпроекты, 
мы не бросаемся креативить, а начинаем изучать

🤓
👩🎨

анализируем 
и ищем инсайты

стратег

креатор

05. то есть?



анализ трендов 
в категории

🧑🤸👍
🫶🔥📈

как правило, мы смотрим на тренды в категории и на особенности 
целевой аудитории. Но точный набор данных отличается 
от брифа к брифу

анализ 
аудитории

05. а что вы изучаете?



РАЗБЕРЁМ 
НА ПРИМЕРЕ



06. наши друзья из YOTA пришли с задачей

задача 
от YOTA:
Разработать спецпроект, который выйдет 
осенью 2023 и поможет увеличить знание 
бренда YOTA среди аудитории 14–20 лет

ВАУ, СКОЛЬКО СВОБОДЫ



🎧
🤔

📱
Какие черты характера 
присущи большинству 

зумеров и определяют стиль 
коммуникации с ними? Какие сферы драйвят 

зумеров, а какие, напротив, 
вызывают проблемы? Каков характер их 

медиапотребления здесь 
и сейчас? 

06. так как задача довольно свободная, мы начали с погружения в аудиторию 
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06. конечно, мы обратились к статистике и исследованиям 



06. собрали большой объём информации, выделили главное и упаковали в тренды



🫨😡

и увидели противоречие

говорят
на самом деле

06. и увидели противоречие!

Зумеры не отказываются от образования — 
они его меняют. Им важно быстро и в интенсивном формате 

получать практические навыки из первых рук. Они хотят 
зарабатывать на том, что действительно любят. 

45% детей хотят после окончания школы 
продолжить обучение в вузе. 

Ещё 10 лет назад таких было 58%. 



ТАК МЫ ПРИНЯЛИ 
РЕШЕНИЕ ВЫХОДИТЬ 
НА ТЕРРИТОРИЮ 
ОБРАЗОВАНИЯ



НО СДЕЛАТЬ ЭТО 
ПО-ЗУМЕРСКИ!



что это значит?

06. что это значит?

Зумеры хотят учиться 
быстро, интенсивно  

и на практике. Для них 
особую ценность имеет 

информация напрямую от 
экспертов.

«Практика» 
из первых уст

🤝

Зумеры вдохновляются 
творческими 

профессиями, которым 
не обучают на 100%  

в университетах.

Профессии нового 
времени

👩💻

Геймификация — 
один из главных 

драйверов нашей 
аудитории.  

90% зумеров считают 
себя гейминг-
энтузиастами. 

В игровой форме

🕹

Telegram — топ-1-
площадка для 

медиапотребления 
среди аудитории 14–

20. Для них эта 
соцсеть не только 

про новости, но и про 
другие виды контента.

В Telegram 



создать для YOTA чат-бот в Telegram 
с интерактивными лекциями  
о современных профессиях для 
зумеров, которые только выбирают свой 
карьерный путь и вдохновляются новыми 
креаторами

06. результат



06. и вот что получилось!

ссылка на ролик

https://drive.google.com/file/d/1s8uNiHPBKHu5v5XzsIh2IVkGZdNYTNds/view?usp=drive_link


Мы отобрали 5 профессий нового времени, которым не всегда учат 
в университетах и школах и которые привлекают Gen-Z-аудиторию, 
согласно нашему исследованию.

битмейкер футбольный блогер

клипмейкер

креативный продюсер

кастомайзер

06. чуть подробнее



После каждого урока  
бот открывал доступ  

к дополнительным материалам,  
а по окончании предлагалось 
выполнить тестовое задание  
по этой профессии и в конце 

можно было выиграть приз от 
спикера.

🤖
🎥

✏

06. чуть подробнее

Чат-бот в Telegram 
@atakmozhno_bot

Видеолекции

Тестовое задание
Telegram — топ-онлайн-канал 

для аудитории 12–24, в котором 
они проводят своё свободное 

время за общением и 
потреблением контента.

С каждым спикером мы записали 
лекцию, которая состояла из 

трёх блоков:  

• личный путь и особенности 
профессии; 

• провалы и успехи в профессии;  

• практические шаги по старту 
в профессии.



просмотрев сотни зумерских роликов, мы также выявили 
ключевые черты их визуальной эстетики и использовали 
их в продакшне. 

«Неидеальная» картинка 

Граффити-стиль

06. чуть подробнее



1М+ 2.5K+  +4.8%
охват — 120% от KPI 
(за месяц)

участников прошли хотя 
бы 1 курс за первую 
неделю  

рост знания YOTA среди аудитории 
14–20 лет по итогам проекта

06. и проект сработал даже лучше, чем мы планировали!



И ЭТО НЕ ПРОСТО  
ВЕЗЕНИЕ, А РАСЧЁТ

06. и проект сработал даже лучше, чем мы планировали!



аналитика подсветила 
выгодное направление для 
спецпроекта

образование

основной канал проекта — 
тот, что удобен аудитории, 
а не нам

телеграм

анализ показал важность 
определённой эстетики 
для зумеров, которая повлияла 
на успех проекта

эстетика

обучение было не просто 
для галочки, а нацеленным 

на практику

практика

проект искренне понравился 
аудитории, потому что 

соответствовал их пониманию 
классного

+вайб

06. благодаря собранным данным мы смогли: 



и это правда 
работает?



+ 95%  + 

07. да, работает!

💵 📈

Источник: статистика Hate Agency 

мы стали выигрывать больше 
тендеров с момента, как 
ввели data-driven-подход и 
собрали команду стратегов 
и аналитиков

в таком количестве случаев 
клиент обращает внимание на 
аналитику и отмечает её как 
конкурентное преимущество 

благодаря нашему подходу мы 
улучшили точность прогнозов по 
KPI проекта и достигаем их без 
дополнительных вложений



+ качество

видя нашу аналитику, новые 
клиенты изначально больше 
доверяют нашим решениям

+ доверие

мы более качественно попадаем 
в аудиторию, понимая её 
глубинные потребности

+ точность

data-driven-подход остаётся 
редкостью, поэтому клиенты 
рассматривают нас в большее 
количество тендеров

+ имидж

обоснованный данными 
подход позволяет клиенту 
легче защищать бюджеты 
внутри и выделять их нам 

+ бюджеты

предложения клиентам выросли 
в качестве за последние 2 года

07. что нам даёт этот подход?

мы снимаем с креативной 
команды задачи ресёрча, 

аналитики и планирования, 
чтобы они могли работать 

только над креативом

+ простота



начните с нашего чек-листа / to do

07. окей, а как это применить у себя?



FROM HATE  
WITH LOVE 

анализируйте, 
интерпретируйте, 
придумывайте!


