
Паслугі
Нэймінг

Дызайн 
упакоўкі

Задача
Стварэнне яскравага 
вобраза лінейкі фарбаў.

Рашэнне
Назва Farba Fabrika 
стала асновай 
канцэпцыі: яна 
адлюстроўвае 
і сутнасць прадукту, 
і працэс стварэння 
колеру, і паходжанне 
брэнда. Колер тут 
падаецца як дзеянне, 
як творчасць, 
як жывая энергія.



Нэйм
Так нарадзілася Farba Fabrika — гучная, 
энергічная, чыстая назва. У гэтым нэйме 
колер падаецца як дзеянне, вытворчасць 
як натхненне, а Беларусь як крыніца сэнсу.

Брыф

Мы шукалі слова, якое будзе яркім, 
жывым і родным. Такім, якое з першага 
гуку адсылае да сутнасці прадукту і яго 
паходжання.

І калі беларускі вытворца «Каларыт 
Фарб» вырашыў пашырыць лінейку 
фарбаў і абнавіць камунікацыю, нам 
захацелася сказаць пра колер так, 
каб гэта кранула. 



Так мы пераўтварылі лінейку фарбаў 
у сапраўдную фабрыку колеру. Месца, 
дзе нараджаюцца адценні, настрой, 
вобразы. Мы зрабілі яе зразумелай, 
прыгожай і культурна значнай: беларускія 
назвы колераў на ўпакоўцы ператвараюць 
кожную банку ў жэст павагі да мовы, 
да людзей, да краіны.




