




ВИТАЛИЙ ЗАХАРОВ

Креативный директор Альфа Банк 
Беларусь

В рекламной индустрии с 2008 года. 
Более 12 лет был креативным 
директором нескольких рекламных 
агентств.
Собрал многочисленные награды 
фестивалей Белый Квадрат, Red Apple, 
КМФР и поработал в жюри фестивалей.

Один из авторов брендов:
II Европейские игры 2019 
и Чемпионата Мира по хоккею 2014.

Автор курса «Креативное мышление» 
для студентов БГУ



АЛЁНА ДЗЕМИДОВИЧ

Руководитель Центра коммуникаций и 
связей с общественностью Альфа Банка, 
входит в ТОП-10 маркетологов страны

Знает, как отличить инфоповод 
от инфошума и что значит фраза 
«релевантный лидер мнений»

9 лет работает в сфере маркетинга и PR

Реализовала 100+ проектов в агентствах 
Sette, Vondel для международных и 
белорусских компаний

Управляла маркетингом Центра карьеры 
Skillbox в Беларуси, запускала 
образовательный продукт с нуля

Автор курса по influence marketing для 
iab Belarus



УРОК 1
Как создавать яркие 
инфоповоды для самых 
непростых сфер бизнеса?



Помните, мы 
поставили 
красные 
диваны?





Охват проекта 
> 900 000 
человек

* 20 предпринимателей, 
чьи диваны появились в 
галерее





открыть 
отделение
— это…



…искусство



больше, чем 
отделения



УРОК 2
Как с помощью музыки 
увеличить лояльность к вашему 
бренду?



джазом…





Охват в соц.cетях банка —
172 890 просмотров + более 
300 ugc отметок Альфа Банка.

smm



Общий охват СМИ составил
>800 000 просмотров

Общий охват блогеров составил
>790 000 просмотров

3 информационных партнёра –
крупнейшие СМИ страны

пресса и блогеры



латино-
африканскими 
танцами…



Охват проекта 
> 1 700 000 
контактов
*количество купленных билетов 

по картам Visa Альфа Банка 
увеличилось с 10% (данные 2024 г) 

до 15% от общего числа билетов







зачем это?
к концу 2025 года

прогнозируется рост 
индустрии оффлайн-
развлечений, а рынок живой 
музыки — +23%
*по данным OKS Labs (2024)

+17%
Gen Z и миллениалов
предпочитают живой 
опыт

78% миллениалов предпочтут 
тратить деньги на опыт, а не 
на вещи. Gen Z массово 
возвращается к фестивалям, 
концертам и брендовым 
активациям
*Согласно исследованию Eventbrite и 
Harris Group

70%
эффективнее цифровых 
каналов в создании 
эмоциональной связи 
с брендом

91% участников оффлайн-
мероприятий чувствуют 
более позитивное отношение 
к бренду, а 74% с большей 
вероятностью купят продукт 
после участия 
*по данным Harvard Business Review и 
EventTrack

в 5 раз



электронным 
звучанием…





УРОК 3
Как эффективно продавать, 
начиная с пелёнок?



2024 год







● 60000 vs 9000 тетрадей по всей стране
● во всех городах, где есть Альфа, а не только Минск и областные центры
● 3 дизайна обложек, чтобы собрать коллекцию

БОЛЬШАЯ ПЕРЕМЕНА 
ТЕТРАДЕЙ
















