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УПС, BETERA
И ЗДЕСЬ!
Как запустить вирусную рекламу, 
которая соберет миллионы 
просмотров и трансформирует 
узнаваемость в лояльность





Три компонента для успешного 
вирусного маркетинга

Реклама, которую
не хочется переключать

Точное 
продвижение

Сильный креатив
и попадание в тренды



Как синхронизация площадок 
продвижения и рекламы влияет
на успех кампании 



Как лояльность 
превратилась 
в UGC-контент
и заменила нам 
плановое
продвижение
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Квинтэссенцией зрительских 
симпатий можно назвать летний 
фестиваль Wostrau Nesvizh Fest, 
где у Betera была своя промозона. 



Эффективность 
в цифрах

НА 60%
БОЛЬШЕ 
КЛИКОВ

НА 25% 
БОЛЬШИЙ 
CTR

Самым кликабельным стал ролик по мотивам песни Бритни Спирс.

Та самая песня из «Дедпула» победила по количеству лайков в Google.

UGC-ролики в ТикТок набирали сотни тысяч просмотров,
один из роликов – более 500 тысяч.



Спасибо
за внимание!


