
СУПЕРСИЛА ИЛИ СЛАБОЕ ЗВЕНО?

Почему ИИ делает одни кампании 
успешными, а другие темой для хейта



Кто уже использует ИИ?

У кого было ощущение «что-то не то»?



БРЕНД



Один инструмент, два результата

Вопрос не в технологии

ИИУспех Хейт



ИИ перестал быть экспериментом

Бренды 

сокращают 

агентства

Платформы 

автоматизируют 

рекламу

Холдинги строят 

AI-экосистемы

Это новая норма.



Где в 2025 году дороже всего стоила 

одна секунда рекламы?













ОЖИДАНИЕ ≠ ОЩУЩЕНИЕ







ИИ как усилитель

Сильное Сильное
Слабое Слабое

ИИ делает заметным то, что уже есть у бренда.



ИИ может быть:

Автором

Инструментом

Проводником

Всё решает роль ИИ

И только
одна роль
работает
всегда



Ценности ≠ лозунги

Ценности —           

это система 

координат





ЛЮДИУДОВОЛЬСТВИЯ

Амбициозность

Приключения

Статус

Богатство

Личный интерес

Власть

Внешний вид

Почитание предков

Традиции

Вера

Чистота культуры

Традиционные гендерные роли

Трудолюбие

Простота

Бережливость

Скромность

Долг

Аутентичность

Дружба
Защита семьи

Честность

Стабильные взаимоотношенияСвобода

Уверенность в себе

Готовность помочь

Социальная толерантность
Открытость мышления

Равенство

Вечная любовь

Сохранение окружающей среды

Развлечение
Молодость

Секс

Романтика

Наслаждение жизнью

Индивидуальность

Обучение
Любознательность

Здоровье и фитнес

Креативность

Возмездие

Досуг

Знания

Красота Интернациональность

Духовность

Интересная работа

Гармония с природа

Удовольствие

Материальная стабильность

Азарт

Социальная 
ответственность

ТРАДИЦИИВЛАСТЬ

57
ценностей
создают пространство
с четырьмя зонами,
которые обеспечивают
начальный уровень
анализа.





Зафиксировать
ценности 

Как не потерять бренд, работая с ИИ

Определить
границы

Назначить
роль ИИ

Проверять
результат



ИИ — не суперсила и не слабое звено

БРЕНД БРЕНД
ИИ усиливает то, что уже есть у бренда



Спасибо за 

внимание!
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