














Сильные (бренды)  продаются
в среднем в 3 раза (больше)
слабых





Как (ϹϸзиЀиϸϷиϺϸваϼІ) 
овсяное  печенье?__



Как (позиционировать) 

жилой  комплекс?
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ИССЛЕДОВАНИЕ
И АНАЛИТИКА

2

СТРАТЕГИЯ

3

РАЗРАБОТКА 

4

ВНЕДРЕНИЕ

5

СОПРОВОЖДЕНИЕ

Маршрутная    карта
(брендингового) 
проекта

Маршрутная карта брендингового
проекта

ИССЛЕДОВАНИЕ
И АНАЛИТИКА СТРАТЕГИЯ РАЗРАБОТКА 

ВНЕДРЕНИЕСОПРОВОЖДЕНИЕ

1. 2. 3.

5. 4.

supermarket.agency



Сильный (бренд)
изменит__ваше 
(будущее)

supermarket.agency
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Если бренд __выглядит
дешево— так воспринимают 
компанию, товар, услугу.

































(Архетипы)
в брендинге



3__Шут
Суть архетипа: радость, 
юмор, развлечение.

supermarket.agency



Шут

• M&M's — весёлые персонажи-
шутники. 

• Skittles — дерзкий юмор 
в рекламе. 

• Old Spice — ирония и юмор 
в коммуникации.































Brand lifestyle



Brand lifestyle



Brand lifestyle



Символы / знаки бренда
На данный момент у бренда отсутствуют по-настоящему 
сильные образы, знаки и другие идентификаторы. 

Орхидея может стать одной из "фишек" бренда, 
но использовать ее в качестве основного символа 
рискованно, поскольку существует высокая вероятность 
появления схожих образов у конкурентов. 

Необходимо разработать более уникальный 
и запоминающийся образ, который подчеркнет 
индивидуальность и выделит бренд на рынке.
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рискованно, поскольку существует высокая вероятность 
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(Сдвиг) Парадигмы__



От (визуально-смыслового) 
брендинга к мультисенсорной 
системе__c аудио



(Ограничения)__аудио 
в визуально-смысловой 
системе

Дорого и сложно 
исторически

Кратно усиливает
эффективность



1 от 20 до 100 раз
быстрее

(~5 сек vs <1 сек)

2 в 8.5 раз 
эффективнее

3
Ipsos, 2020

усиливает запоминание
и предпочтение

4 дольше задерживается
в памяти



(Multi-sensory) marketing
and__branding
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было стало






