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Все идеи



Проклятье
субъективности



Нет стандартов
оценки креатива



Люди 
существа 
нелинейные



Профессиональная
деформация





Почему выбирать идеи
так сложно?

мир агентства   vs мир бренда



Результат = Компромис



Вы узнаёте об ошибке 
только постфактум, 

когда уже поздно что-то менять



Система
внутренних фильтров



Взгляд со стороны агентства

Шаг 1: Начните с инсайта





«33% женщин в 
мегаполисах 
страдают от стресса»

«Мне так надоело быть 
сильной, что я даже не 
успела заметить, как стала 
злой»

статистика: инсайт:



Взгляд со стороны агентства

Шаг 1: Начните с инсайта

Шаг 2: Стратегические фильтры
➔ релевантность бренду
➔ решение задачи
➔ масштабируемость
➔ реализуемость
➔ эмоциональная сила



Что мы хотим,
чтобы люди 
почувствовали?
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Шаг 3: Аргументированная защита



Пример



Во ВкусВилле есть 
огромное количество 
сортов мороженого. 
Реально больше 130 видов!
Именно про это нам нужно 
было рассказать 
в рекламной кампании.



И мы поняли, что для каждого мороженое – это ритуал, это свой 
собственный рецепт, состоящий из вкусов, эмоций, любимых 
мест. То есть про каждый стаканчик, рожок или брикет можно 

сказать – это не мороженое, это моёженое!











тут ролик



Идея создала язык, на котором люди стали говорить о мороженом!



Как бренду оценивать идеи?

Соответствие брифу

Понятность для аудитории

Потенциал вирусности

Дифференциация

Соответствие бренд-платформе



Никого не интересует 
ещё один крутой продукт 
но может заинтересовать то, каким крутым 
можно стать благодаря ему



Как бренду оценивать идеи

Соответствие брифу

Понятность для аудитории

Потенциал вирусности

Дифференциация

Соответствие бренд-платформе



Синтетические данные
новая нефть маркетинга



Ipsos - “Transforming Research 

Through Synthetic Data”

Kantar - Marketing 

Trends 2026

Nielsen - Confronting the duality of 

synthetic respondents in market research

https://www.ipsos.com/en/ai/transforming-research-through-synthetic-data
https://www.ipsos.com/en/ai/transforming-research-through-synthetic-data
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https://www.kantar.com/campaigns/marketing-trends
https://www.kantar.com/campaigns/marketing-trends
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https://nielseniq.com/global/en/insights/commentary/2024/it-takes-one-to-know-one-confronting-the-duality-of-synthetic-respondents-in-market-research/?utm_source=chatgpt.com
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онлайн платформа, которая помогает 
быстро проверить креативные идеи на 
смоделированной целевой аудитории 

— AI персонах



AI персона

Это искусственный профиль человека, 

который генерируется с помощью 

больших языковых моделей на основе 

данных о поведении, демографии и 

психотипах. 

Они воспроизводят реакцию и 

аргументацию, характерные для живых 

людей.



● Коммуникация
(ролики, визуалы, слоганы, концепции)

● Позиционирование и офферы

● Инсайты (реакция на открытые 
вопросы)

Что можно тестировать Как проходит 
оценка

Форматы вопросов:

Шкальные (1–5)

Открытые 
(аргументация)

Сравнение (выбор 
между вариантами)



Что пользователь получает
на выходе

● Какая идея лидирует

● Количественные оценки

● Развернутые комментарии 

● Сравнение идей между собой



Ролик про заботу и силу. Но постоянное 

переключение между этими образами 

путает: сильный без сил, заботливой 

важна забота – это про людей.

Но тут же препарат, который даёт сил 

заботливой, а заботы сильному.

И только в конце выясняется, что забота и 

сила – это метафора действия препарата, 

которые я не запомнила.

Ну, если честно, это просто обычная 

реклама из разряда

"Кто болеет, тот страдает, жена 

мучается за всех". Смешно немного 

— температура 37,5, сразу вся 

семья в ауте.

Это слишком банально.

Дина Маслова
30 лет, МО

Почему, если мама – то уставшая,

а если папа – то с легкой простудой, 

но при этом изображающий из себя 

тяжело больного? Это вроде похоже 

на правду, но уже сильно избито. 

Хочется чего-то свежего, но столь же 

узнаваемого.

Анастасия Стецина
35 лет, СПб

Ольга Корнилова
36 лет, СПб



БАЗОВАЯ
создается пользователем по 
параметрам

КАСТОМНАЯ
формируется на основе данных 
клиента

два формата
цифровой аудитории



Когда это работает лучше всего

● Несколько идей — нужно выбрать одну
Сравните варианты на цифровой аудитории до того, как 
вложите бюджет в разработку

● Концепция готова — нужно проверить до запуска
Получите реакцию сегмента от 15 минут, внесите необходимые 
корректировки

● Нет времени на полноценный ресерч
Быстрый сигнал по гипотезе — без рекрутинга, модераторов и 
недель ожидания



гипотеза
появляются идеи 

или концепты

Fair Lab
сравнение и 

фильтрация идей

решение
выбран вариант для 

развития

инвестиция 
время, бюджет, 

запуск

Где это в вашем процессе 



Бесплатный тест >>

промокод MINSK

www.fairlab.tech

<< t.me/fairlab

https://fairlab.tech/
https://t.me/fairlab
https://t.me/fairlab


Формула
осознанного выбора идеи



фундамент Сильный инсайт

Стратегические фильтры

Тест на аудитории

Бизнес-результат

каркас

проверка реальностью

финальный критерий



Смелые идеи гибнут
потому, что их не смогли 
аргументированно защитить



СПАСИБО

www.great.ru
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