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Почему так много рекламы 
остается незамеченной?



Одна из самых серьезных ошибок 
маркетологов — это уверенность в 
том, что людям небезразлично, что 
вы хотите им предложить.











Хуже всего в рекламе —
быть таким, как все.



Так и что делать?



Быть смелее



“В комнате с кричащими 
людьми тот, кто шепчет, 
становится интересен”

Брайан Ино





Забудьте о моде  
будьте честными







Перестаньте говорить 
как бренд







Реклама должна 
удивлять, развлекать, шокировать!



Плохая реклама, как банан 
без вкуса, цвета и запаха







Реклама
не головоломка





Выделите главное сообщение.

Донесите дополнительные
сообщения в других каналах.



Можно ли сказать это же, 
но ещё проще?





Люди покупают 
истории о себе



“Люди покупают не сверла 
диаметром 6 миллиметров —
они покупают возможность 
получить отверстия диаметром 
6 миллиметров” 

Джош Кауфман



Как это повлияет на мою жизнь?





Инсайт ≠ факт





Сначала боль - потом идея





Плохая реклама, как банан 
без вкуса, цвета и запаха

что в итоге?



Будьте 
маркетологами-
творцами!
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