
Есть ИИ,
а есть идеи

Искусственный
интеллект в креативной 
индустрии и маркетинге





Коммуникационное 
агентство

Агентство стратегического
брендинга

•коммуникации
•креатив

•исследования
•стратегия
•дизайн

Создаем долгосрочные решения,
которые делают компании сильнее 

Международная группа компаний PG



Цифры PG

15
лет на рынке

Из них проектов 
на рынках 

за пределами РБ:
40%

190
проектов/год

19
регионов мира

Непрерывное 
развитие

на протяжении 
15 лет

Уже познакомились
с нашими навыками

и проектами



East Europe West Europe America Asia Australia & 
Oceania

Наши клиенты: сотни успешных проектов



Europe
Poland
Belarus
Italy
Germany
France
Russia
Ukraine
Belgium

Middle East

Israel
Saudi Arabia

Asia

Uzbekistan
Kazakhstan
China
Iran

America

Canada
USA

Australia

Australia
New Zealand

География 
наших проектов



Мататова 
Надежда

Арт-директор
PG branding 



ИИ
Что можно
автоматизировать,
а что просто никак?

в процессах



Проблемы
и исследования



Исследование от Apple

Иллюзия 
мышления

#1



Тезисы

Иллюзия мышления
«Размышляющие» 
модели ИИ на самом деле 
не думают, а лишь 
перебирают знакомые 
паттерны и «сдаются»
в задачах на логику

Производительность 
всех LRM-моделей 
падает до нуля, как 
только сложность 
головоломки превышает 
определенный порог





https://ml-site.cdn-apple.com/papers/the-illusion-of-thinking.pdf



Исследование от Nature

Деградация
модели

#2



Тезисы

Деградация модели
Многократное обучение 
генеративной модели
на синтетических данных 
приводит к необратимым 
дефектам и коллапсу

Существующие модели 
практически исчерпали 
доступные данные

Данные о взаимодействии 
людей с ИИ будут стано-
виться все более ценными



https://www.nature.com/articles/s41586-024-07566-y



ИИ = машинное 
обучение, анализ
на основе большого 
объема данных



Исследование от Вконтакте

Восприятие
ИИ-контента

#3



Тезисы

Восприятие ИИ-контента
Интерес к использованию 
нейросетей в контенте 
продолжает расти

Большинство 
пользователей относятся 
к ИИ-контенту
с недоверием /
не доверяют вовсе 

Зрители остаются более 
лояльны к ручной 
доработке и авторскому 
почерку креатора



https://vk.com/press/ai-research-authors



https://vk.com/press/ai-research-authors



https://vk.com/press/ai-research-authors



https://vk.com/press/ai-research-authors



https://vk.com/press/ai-research-authors



Какая 
альтернатива?



Старые добрые
инсайты!



Polaroid
Преимущество ощутимых 
впечатлений перед мимолетным 
цифровым контентом

рекламная кампания 









Burger King
Реальные фотографии 
и настоящие желания женщин, 
только что ставших мамами 

рекламная кампания 







Больше
ИИ контента  = 
новый запрос 
гипер-искренность 



Lidl Hellas
Простые, но исключительные 
моменты, которые становятся 
поводом для ежедневной радости

этикетка











MyBestie
Эмоциональная связь
между людьми и их 
домашними любимцами

упаковка





Мы похожи 
на своих питомцев 

инсайт



















OnMyWay
Очаровательный перекус 
для маленьких путешественников
в большом путешествии

упаковка





Традиционный
снек США должен
стать удобным

инсайт







Щучинская 
птицефабрика
Заботливый, надежный стиль  
производства с мамой-курочкой
и народными мотивами

айдентика





инсайт

У бренда
и мамы-курочки
общая черта - забота











Неочевидное, 
глубокое знание 
об аудитории 
и продукте =  



А что же ИИ?



Клара Петерс 
Натюрморт с сыром, 
миндалем и кренделями

1625



Первая в истории
фуд-фотография

1827



Кулинарная книга
Жюля Гуффе

1867



Рекламная
иллюстрация

1930-e



Кулинарные книги
середины 20 века

1950-е





Современная
фуд-фотография

2020-е



PG branding для SVEŽA 



https://pgr.by/project/vokrug-sveta-s-kamako/



появление
новой технологии

стабильный, классный результат

этап экспериментов







*У каждого бренда есть своя
аудитория и платформа.

Цена за эту платформу
= ответственность



Нейросети 
круто для автоматизации
и рутины.

*когда есть массив данных



Инсайт 
лучший способ дотянуться
до аудитории. 



pgr.by


