
_ _ _ _ _ _
Брендинг с ориентиром _
на будущее: как предвосхищать _
тренды? _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

__ Дизайн упаковки как вектор долгосрочной 
коммуникации бренда



_ _ _ _ _ _
Брендинг — процесс _
создания элементов бренда: _
бренд-платформы, имени, логотипа 
и системы айдентики. _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

__



_ _ _ _ _ _
Брендинг — сильный инструмент, _
способный задать точки роста и _
определить коммуникацию бренда _
на перспективу. _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

__



_ _ _ _ _ _
Имя, лого и айдентика —_
активы, которые служат бизнесу _
дольше, чем отдельная_
рекламная кампания. _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

__
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П Л АТ Ф О Р М А ,  

И М Я ,  Л О Г О ,

А Й Д Е Н Т И К А

С Т РАТ Е Г И Я

К О М М У Н И К А Ц И И



П Р О Д У К Т  /  

У С Л У ГА

И М Я ,  Л О Г О ,

А Й Д Е Н Т И К А

С Т РАТ Е Г И Я

К О М М У Н И К А Ц И И



EV + Эврика = Evika!
Имя, лого и айдентика для сети зарядных 
станций от «Белтелеком»

2 0 2 2







Название и динамическая айдентика для нового 
музыкального фестиваля. 

Название и динамическая айдентика для нового 
музыкального фестиваля.

2 0 2 4







_ _ _ _ _ _
Хорошо, когда элементы бренда 
легко запоминаются. Но еще лучше, 
когда на них строится _ _ _ _
коммуникационная стратегия._

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

__



__ _
_ _ _ _ _ _ _ _ _
_ _ _ _ __ __ _ _ _
_ _ __ _ _ _ _ _
_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _



Продукт:

Первое беларуское эскимо с кусочками фруктов и 

ягод в цветной глазури из смузи. Выход на рынок –

2014 год.

Проблематика:

Спустя несколько лет, когда первые поклонники 

бренда выросли, появилась потребность установить 

контакт с более молодой аудиторией.



2 0 1 9

P е д и з а й н л о г о



2 0 2 0

P е д и з а й н у п а к о в к и











_ _ _ _ _
Для поддержания интереса _
к бренду производитель регулярно 
предлагает новинки, с учетом  
предпочтений аудитории и  
общемировых трендов_ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

_ _



_ _ _ _ _ _ _
Макротренд: ЗОЖ
Появилась аудитория,
которая считает
КБЖУ _

_ _ _ _ _



_ _ _ _ _ _ _
Мороженое —
слишком калорийное 
лакомство? _

_ _ _ _ _



2 0 2 4





Стратегия: _
Минимализм — отказаться от всего _ 
декоративного и необязательного _
_ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

Вывод:

Дизайн упаковки мороженого с протеином достаточно 
традиционный: как правило, изображают продукт – шарик 
мороженого и его вкус. Из нового – на упаковке появляется 
слово «протеин» и иконки с цифрами.













_ _ _ _ _ _ _
Информативный дизайн упаковки 
стал главным инструментом 
продвижения_ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _





Дизайн упаковки 
как средство контакта 
с новым поколением

Дизайн упаковки 
как рекламная 
кампания медиа-
бюджета

Дизайн упаковки 
как инструмент 
кобрендинга







QR-код с бесплатной подпиской 

и тематическими летними 

подборками книг, фильмов и 

музыки.











_
РЕКЛАМУ ЛЮБИТЬ НЕЛЬЗЯ ЗАБЛОКИРОВАТЬ_

_
_



_ _ _ _ _ _
Брендинг и дизайн упаковки 
могут стать игровым полем _ _
для решения имиджевых и _
бизнес-задач бренда. _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

_ _ _ _



_
КАК  ВЫЗЫВАТЬ ТРЕНДЫ? :) _

_
_



Фиксировать 

изменения в 

покупательском 

поведении

Анализировать 

эволюцию 

категории товаров 

или услуг

Учитывать 

культурный контекст

Следить за 

глобальными

трендами, искать

оригинальные 

микротренды



_ _ _ _ _ _
Желаем всем смелых задач _
и смелых решений! _
_ _ _ _ _ _ _

Подписывайтесь на наш тг-канал!


