
ИНСТРУМЕНТЫ 
БЫСТРОГО 
СТАРТА

опыт автоцентра ТОЧКА



Рынок новых 
авто сегодня: 

50% новых авто 

в Беларуси —

BELGEE + 

GEELY 

50%

27%

10%

5%

3%



у всех одинаковые:
• продукт
• прайс
• -% и акции

12 ДИЛЕРОВ 
в Беларуси30+ салонов
Geely и Belgee

12 дилеров



МИНСК: 



Вызов: «Миссия 
невыполнима?!»

Как конкурировать при такой 
насыщенности и полной идентичности 
продукта?



Вызов: «Миссия 
невыполнима?!»

уже через 3 месяца: 

ТОП-3 по продажам GEELY 
и 
ТОП-5 в общем зачете



Создайте свой 
уникальный стиль

Задача: выделиться в 
информационном шуме
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ЯРКИЙ БРЕНД-КОД: кислотно-зеленый цвет как 
основа всей идентичности





СКВОЗНОЕ 
ПРИСУТСТВИЕ 
В ЕДИНОМ 
СТИЛЕ



НАЧНИТЕ С 
ЛОКАЛЬНОГО 
ЗНАНИЯ О ВАС

Задача: компенсировать малопроходимую 
локацию и привлечь трафик 2



ГИПЕРЛОКАЛЬНЫЙ 
МАРКЕТИНГ

3 ареола по удаленности 
и фокусу внимания

Фокус на : 
• Жилые кварталы: наружка + лифты
• Заправки 
• Торговые центры
• Блогеры с фокусом на локацию



Не боритесь за весь город сразу. 

Завоюйте территорию вокруг себя, станьте 
в ней «местной достопримечательностью».



ЗАХОДИТЕ В 
КЛУБЫ И 
СООБЩЕСТВА

Задача: быстро получить лояльную 
аудиторию без долгого "холодного" 
привлечения
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Найдите готовое сообщество вашей ЦА и 
станьте для него выгодным партнером.

Лояльность к сообществу превратится в 
лояльность к вам.



ДЛЯ КЛУБА: 

•Специальные цены на сервисное 
обслуживание

•Закрытые мероприятия и тест-драйвы 
новинок

ДЛЯ АВТОЦЕНТРА:

•Мгновенный поток клиентов в сервис

•Быстрое сарафанное радио в целевом 
сообществе



ГОВОРИТЕ ГРОМКО 
И ПО ДЕЛУ

Задача: создавать регулярные 
информационные волны и не выпадать 
из инфо-повестки вашей аудитории 
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Создавайте 
новые услуги

Традиционно тест-драйв 
проводится в салоне. 

Мы предложили клиентам 
приехать в удобное для них 
место и время.



Анонсируйте 
партнерские 
программы

Автоцентр  +  
криптообменник
= новый способ покупки 
нового авто с 
использованием 
криптовалюты



Ставьте 
необычные 
инсталляции 



Партнерства 
тоже 
отличный 
инфоповод



СОЗДАЙТЕ 
МОНОПОЛИЮ 
НА ВЫГОДУ

Задача: найти конкурентное преимущество 

там, где его, по мнению всех, нет
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Партнерские 
эксклюзивы

Дано: все дилеры предлагали 
одинаковые кредиты от одних и тех же 
банков

Действие: Мы пошли к банкам и 
лизинговым компаниям как партнеры, 
предлагая создать эксклюзивный 
финансовый продукт

Результат: Кредит от 1,99%, 
которого не было больше ни у кого



Если вы не можете изменить продукт, 
измените условия его приобретения.

Ищите конкурентное преимущество в 
смежных категориях через партнерства.



ЧЕСТНО ОБ 
ОШИБКАХ

Процессы не успели за ростом 
(CRM, учет лидов)

Как следствие: упущенные  лиды в 
отсутствии точной аналитики

Вывод: масштабируйте не только 
рекламу, но и операционку
Запускайте MVP внутренних систем 
параллельно с маркетингом



ЧЕК-ЛИСТ ДЛЯ БЫСТРОГО СТАРТА

❑ Захватывайте 
сообщества
работайте с готовой ЦА

❑ Создавайте 
эксклюзивы
меняйте условия сделки, когда не  

можете изменить продукт

❑ Масштабируйте 
процессы готовьте 

операционку к росту заранее

❑ Найдите свой стиль
мгновенно узнаваемый бренд-код

❑ Штурмуйте район
начните с локального лидерства

❑ Создавайте шум и 
инфоповоды 
пусть про вас регулярно говорят

❑ Действуйте смело
на насыщенном рынке робких 

не замечают



АЛЕНА КЛИМАЕВА
зам. директора по маркетингу 
автоцентра ТОЧКА 

+375 29 164 89 27
@alloyna_klim


