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*по данным МАСМИ



платформа 
бренда





Brand Performance



цель 
цель 
цель



Цель должна быть конкретной, 
измеримой, достижимой, актуальной, 
определённой по времени

❌ Неправильно:

1. Повысить узнаваемость 
бренда

2. Увеличить продажи
3. Рассказать о новом 

товаре/услуге

✅ Правильно: 

1. Повысить узнаваемость 
бренда на 15% за год

2. Увеличить продажи на 20% 
за квартал

3. Привлечь 100 клиентов по 
новой услуге за месяц

Маркетинговые цели



Медиацели
1. Максимизация охвата
2. Высокий affinity
3. Широкий медиамикс
4. Минимизация стоимости трафика
5. TRP/GRP/CPC/CPM/CPA
6. и тд.

Маркетинговые цели



целевая 
аудитори
я



Чем более точно будет определена 
ваша целевая аудитория, тем более 
верно вы подберёте медиаканалы

Где смотреть:

1. Самостоятельно составить портрет аудитории
2. Исследования
3. Google Analytics/Я.Метрика
4. Соцсети

Целевая аудитория



хороший 
креатив



Агентство 
или InHouse?

Креатив



Если всё-таки 
агентство

Знаете ли вы 
слабые 
стороны? 

А точно 
ли нужен 
тендер?

Была 
ли личная 
встреча?

Креатив



Креатив

Согласно 
платформе 
бренда

Быть понятным 
вашей ЦА

Соответст-
вовать 
цели 

Креатив







InHouse тоже 
круто
и тоже работает

Креатив











Эксперименты
10-15% бюджета

Рекламный сплит



Подбираем 
каналы
Факт:

Чем точнее определите 
вашу ЦА, тем прицельнее 
подберёте медиаканалы

Что делать: 

Анализируйте 
проникновение ЦА 
в канал

Рекламный сплит



важно
Рекламный сплит



Рекламу запустили и 
на этом остановились



но очень важно
анализировать



Знание бренда
Показы Impressions
Просмотры Views
Охват Reach
Стоимость контакта CPM
Частота на пользователя Frequency



Перфоманс
Трафик traffic/audience
Конверсия conversion
Лид lead
Стоимость действия CPA
Стоимость привлечённого клиента 
CAC



конверсии



Конверсии 
анализируем 
только в рамках 
соответствующей 
рекламной кампании



заголовки
тексты объявлений
креативы
рекламные стратегии
форматы рекламы
устройства



Где смотреть

Аналитика

Кабинеты: Meta (Facebook/Insta), VK Реклама (ВКонтакте, 
Одноклассники, Проекты ВК, рекламная сеть ВК), TikTok, 
Яндекс, Google

Системы веб-аналитики: Google Analytics, Яндекс Метрика



И ещё важно
● следить за изменениями

Аналитика

● помнить про сезон/несезон

● замер делать до и после РК

● а также во время РК

● считать всё (НДС, сбор, КА)

● не забывать про исследования
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