
Коммуникация без шума:
как брендам быть 
услышанными в 2026 году
и почему Myfin.by внезапно начал звучать, как человек



Тема: Tone of Voice в 2026

Даниил
Сладков

CMO

2

Финансовый портал №1 в Беларуси*

*По данным систем аналитики в январе 2026



Рекламный мир в 2026

3

шума столько, что бренды уже
звучат, как фон



Самый эффективный 
рекламный канал в 2026
печатные издания

44

*Утверждение не является истиной



Даниил
Сладков

CMO | Myfin.by

Сладкая
Булочка

Директор по маркетингу
в крупной компании

5



Серьезный CMO в жизни. Булочка в Threads.
И это работает лучше, чем «спасибо, что написали нам»
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Это сняло дистанцию:
бренд перестал звучать, как компания
и начал звучать как человек

лайков

>41,8К

просмотров суммарно

>2 млн



Личный аккаунт = персонаж.
Бренд = тоже персонаж.
Вместе это становится игрой для аудитории.
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Два голоса – один сюжет



Мы пошли туда, где нельзя притворяться
Threads как лакмус
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Люди не подписываются на бренды.
Люди подписываются на характер.
Tone of Voice – не стиль текста. Это личность, которую выбрали



Если бы ваш бренд был человеком,
то каким бы он или она была?

Он или Она?

Сколько лет?

Серьезный или с улыбкой?

Как Он/Она 
общается?

Чего никогда не скажет?
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Я говорю..

◥ по-человечески
так, как разговариваю 
в повседневной жизни

◥ коротко и по делу
лонгриды здесь не читают. 
НО! если это новость,
где нужен контекст,
лучше написать много

◥ с юмором
где это уместно

Словарь и границы этой личности
Не то, как «надо/красиво», а как по-вашему
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Я не хочу..

◥ говорить официозно
(= непонятно)

◥ говорить обтекаемо
даем факты 

◥ подталкивать к каким-то 
выводам
мы даем факты, выводы 
делайте сами

◥ поучать кого-то

◥ язвить

◥ говорить то, что может кого-
то оскорбить



В 2026 комментарии – это вторая серия
Пост – это трейлер. Реакции – это сериал
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Новости

Цифры говорят

Случайный
факт дня



3 правила,
чтобы вас начали слышать

Tone of Voice – это не «что писать», а «кто говорит»
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1 Голос важнее формата 2 Человечность сильнее правильности

3 Тема важнее «шума» – не уходите от своей ниши



Спасибо!
За эффективным продвижением

приходите на Myfin.by

Myfin.byThreads Telegram
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