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КАК БРЕНДАМ РАССКАЗЫВАТЬ 
ЗАХВАТЫВАЮЩИЕ ИСТОРИИ, А 
НЕ ПРОСТО СНИМАТЬ РОЛИКИ.
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Причиной всеобщей любви к сериалам 
являются личные предпочтения зрителей. 

• Любите детективы? – Netflix и HBO

• Нравятся шоу о супергероях? – Hulu к вашим 
услугам!

• «Секретные материалы», основанные на 
чем-то реальном? – Amazon полностью 
отвечает вашим требованиям!

ПОЧЕМУ МЫ 
ЛЮБИМ 
СЕРИАЛЫ?

ДНИ МАРКЕТИНГА, РЕКЛАМЫ И БРЕНДИНГА
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• ДОВЕРИТЕЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ

• ПОВЫШЕНИЯ ЛОЯЛЬНОСТИ

• РОСТА УЗНАВАЕМОСТИ

• ВОВЛЕЧЕННОСТИ КЛИЕНТОВ

• УДЕРЖАНИЯ

ЧЕГО ХОТЯТ 
БРЕНДЫ?

ДНИ МАРКЕТИНГА, РЕКЛАМЫ И БРЕНДИНГА



РОЛИК – НЕ ФОРМАТ, А СЕРИЯ,
С УВЛЕКАТЕЛЬНЫМ СЮЖЕТОМ.
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В эпоху контентного шума брендовый ролик не 
может быть просто «одним из» – зрителю 

нужно продолжение, развитие, персонажи, 
эмоция. 

Креативная эффективность сегодня = 
построение истории.
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РАЗВИТИЕ, 
ПЕРСОНАЖИ, 
ЭМОЦИЯ
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ИСТОРИИ, 
ПЕРСОНАЖ, 
ЭМОЦИЯ
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ИСТОРИЯ 2002, 
ЖИЗНЬ, 
ЭМОЦИИ
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ИСТОРИЯ 2017, 
ЖИЗНЬ, 
ЭМОЦИИ
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ИМИДЖ,
ЭМОЦИИ, 
ВИРУСНОСТЬ
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ЮМОР,
ТИПАЖИ, 
ВИРУСНОСТЬ
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АТМОСФЕРА,
ПЕРСОНАЖИ,
ЮМОР.
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АТМОСФЕРА,
ПЕРСОНАЖИ,
ЮМОР.



ПИШИТЕ ИСТОРИИ И 
ДОБАВЛЯЙТЕ ЭМОЦИИ. 

РЕКЛАМА С СИЛЬНОЙ ЭМОЦИОНАЛЬНОЙ ОТДАЧЕЙ 
ПРИНОСИТ НА 56% БОЛЬШЕ ПРИБЫЛИ.
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*System 1 and Effie Global Marketer Survey, 2024



• НЕ ФОКУСИРУЙТЕСЬ НА КРАТКОСРОЧНЫХ МЕТРИКАХ (КЛИКИ,
КОНВЕРСИИ)

• НЕ СКАТЫВАТЕСЬ В СКУКУ. НЕЙТРАЛЬНАЯ РЕКЛАМА
ЗАРАБАТЫВАЕТ НА 40% МЕНЬШЕ*

• РАЗВЛЕКАЙТЕ ЗРИТЕЛЯ. ИСТОРИИ И ЮМОР В РЕКЛАМЕ
ПРИНОСЯТ ДОЛЮ РЫНКА, А НЕ ПРОСТО КЛИКИ.

• НЕ МЕНЯЙТЕ ВСЁ КАЖДЫЙ РАЗ

• ЗА 10 ЛЕТ ROI КРЕАТИВА ВЫРОС ВДВОЕ — С X10 ДО X21*. И ЭТО
ПРИ ТОМ, ЧТО КАНАЛОВ СТАЛО КРАТНО БОЛЬШЕ И ИДЕТ
НЕВЕРОЯТНАЯ БОРЬБА ЗА ВНИМАНИЕ ЗРИТЕЛЯ
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*System 1 and Effie Global Marketer Survey, 2024
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