
СОЗДАНИЕ УНИКАЛЬНОГО БРЕНДА 
ЧЕРЕЗ КРЕАТИВНЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ 
КАМПАНИИ: 
ПРИМЕР “МИНСКОГО ЧАСОВОГО ЗАВОДА”

ОЛЬГА АНТИШИНА
Начальник управления маркетинга и внешних 
связей
ОАО «Минский часовой завод»



МИНСКИЙ ЧАСОВОЙ ЗАВОД

1953г.

Постановление о строительстве Минского 

часового завода.

Количество сотрудников — 10000 человек.

За месяц производилось более 1 миллиона 

часов.



ПЕРВЫЕ ЧАСЫ

1955 г.

Выпущены первые женские 
наручные часы «Заря -1800»

1962 г.

Освоение мужских часов 
«Вымпел» (ЛУЧ – 2209)



РЕКЛАМА В СОВЕТСКОЕ 

ВРЕМЯ



1962 г. 1966 г. 1976 г. 1989 г.



НА ЧЕМ БЫЛ АКЦЕНТ:

• ТОЧНОСТЬ

• НАДЕЖНОСТЬ

• ЭЛЕГАНТНОСТЬ

• КРАСОТА

• СОВРЕМЕННОСТЬ



СССР распался, 
а ЛУЧ остался

Было сложно, но…

1991-2008 гг.



2010г.

80% акций Минского часового  завода 

принадлежит швейцарской компании «Франк 

Мюллер Интернэшнл Б.В.» (Franck Muller 

International B.V.), благодаря которой на 

производстве проводится модернизация  и 

осваиваются новые технологии, выпускаются 

новые коллекции часов, отвечающие 

современным тенденциям на часовом рынке.

Количество работников — 450 человек. 

За месяц выпускается 7000 часов.





ЧТО МЫ СДЕЛАЛИ, ЧТОБЫ БЫТЬ СЕГОДНЯ 
БРЕНДОМ, КОТОРЫЙ ЦЕНЯТ…



• НЕ ЗАБЫЛИ СВОЮ ИСТОРИЮ И ТРАДИЦИИ

• СОХРАНИЛИ СТАНДАРТЫ КАЧЕСТВА

• РАЗВИВАЛИ СВОЕ ПРОИЗВОДСТВО

• ПРИМЕНЯЛИ СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

• ЦЕНИЛИ СВОИХ СОТРУДНИКОВ

• РАБОТАЛИ НАД ПРОДУКТОМ

• СОЗДАЛИ ПРОСТРАНСТВА , КОТОРЫЕ ОБЪЕДИНЯЮТ 
ЛЮДЕЙ



Создать образ бренда — это не 
только про продукт, а про ценности, 
эмоции и идентичность.

История, качество, долгие 
традиции и современный подход —
основа формирования уникальной 
идентичности бренда «Луч».



КОММУНИКАЦИЯ БРЕНДА

Традиции и история Качество и 
долговечность

Премиальность и 
стиль

Современный дизайн и 
материалы



ЧТО НЕОБХОДИМО СДЕЛАТЬ, ЧТОБЫ 
ПОНЯТЬ СВОЙ БРЕНД И НАЙТИ СВОЕГО 

ПОКУПАТЕЛЯ?



• Провести аудит: что сейчас представляет бренд 

(имидж, продукты, ЦА, маркетинг)

• Изучить восприятие бренда потребителями

• Проанализировать конкурентов и рынки сбыта

• Оценить текущий визуальный стиль, продуктовую 

линейку и коммуникации

ПРОАНАЛИЗИРОВАТЬ ТЕКУЩЕЕ 

СОСТОЯНИЕ БРЕНДА







• Надёжность

• История и традиции

• Доверие к бренду 

• Широкая осведомленность о бренде 

• Разнообразие ассортимента и 

дизайна

• Доступность

• Современный стиль

• Легкость и простотавзаимодействия





• Разработать новую миссию и ценности бренда с 

учетом исторического наследия и современных 

трендов

• Предложить новые коллекции — классические, 

современные, лимитированные серии

• Подчеркнуть уникальные преимущества — качество, 

надежность, историческая преемственность, 

современные технологии

ПЕРЕФОРМОТИРОВАТЬ 

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ И ИМИДЖ





Коллекции



• Создание современного сайта, развитие онлайн-
магазина и маркетплейсов;

• Активное присутствие в соцсетях: Instagram, TikTok, 
YouTube

• Контент-маркетинг: видеоролики, блоги, истории 
клиентов

ОПТИМИЗИРОВАТЬ ОНЛАЙН

ПРИСУТСТВИЕ 



• Активно взаимодействовать с подписчиками: 
отвечать на комментарии, вопросы и отзывы

• Проводить и участвовать в интересных событиях: 
выставки, мастер-классы, фестивали

• Взаимодействовать с сообществами и клиентами 
через акции, конкурсы, программы лояльности

• Публикация материалов о наследии, мастерстве и 
инновациях бренда

ПОВЫСИТЬ УЗНАВАЕМОСТЬ И 

ВОВЛЕЧЕННОСТЬ АУДИТОРИИ 



• Истории бренда: использовать истории мастерства, 
традиций и современных инноваций

• Коллаборации: сотрудничество с дизайнерами, 
артистами, инфлюенсерами

• Кампании, связанные с эмоциями и 
ценностями: коллекции к 9 мая и Дню белорусского 
языка

РАЗРАБОТАТЬ КРЕАТИВНЫЕ 

МАРКЕТИНГОВЫЕ КАМПАНИИ



НАШИ КЕЙСЫ И РЕАЛИЗАЦИИ



КОЛЛЕКЦИЯ ВЫПУЩЕНА ПО СЛУЧАЮ 
105-ЛЕТИЯ СО ДНЯ ОТКРЫТИЯ ТЕАТРА.

ОНА ВДОХНОВЛЕНА ЛЕГЕНДАРНЫМ СПЕКТАКЛЕМ «ПАВЛИНКА» —
СЕРДЦЕМ ТЕАТРА И ВЕЧНЫМ СИМВОЛОМ БЕЛОРУССКОЙ КУЛЬТУРЫ



ГЛАВНЫЙ  МЕССЕДЖ  

ПОДЧЕРКНУТЬ СВЯЗЬ МЕЖДУ ИСКУССТВОМ, 
КУЛЬТУРОЙ И СОВРЕМЕННЫМ ДИЗАЙНОМ ЧАСОВ



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



ПРЕЗЕНТАЦИЯ КОЛЛЕКЦИИ В ТЕАТРЕ ИМ. Я.КУПАЛЫ



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ БЛОГЕРОВ И СМИ 



КОНКУРС #ЧАСКУПАЛАЎСКАГА



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ

НА ПРЕЗЕНТАЦИИ КОЛЛЕКЦИИ ПРИСУТСТВОВАЛО ОКОЛО ПЯТИ ТЕЛЕКАНАЛОВ И ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ 
РАЗЛИЧНЫХ СМИ 

ОБЩИЙ МЕДИАОХВАТ КОЛЛЕКЦИИ СОСТАВИЛ ПРИМЕРНО 1 МИЛЛИОН ЧЕЛОВЕК



ЭКСПОЗИЦИЯ «ПАЎЛІНКА» В МУЗЕЕ ЧАСОВОГО 
ДЕЛА БЕЛАРУСИ



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



КОЛЛЕКЦИЯ — ДАНЬ УВАЖЕНИЯ ВЕЛИКОМУ МАСТЕРУ АБСТРАКЦИИ 
ВАСИЛИЮ КАНДИНСКОМУ И ВОПЛОЩЕНИЕ ЕГО ХУДОЖЕСТВЕННОГО 

ЯЗЫКА ЧЕРЕЗ ФОРМУ, ЦВЕТ И РИТМ ВРЕМЕНИ.



ГЛАВНЫЙ МЕССЕДЖ

СОЗДАТЬ АКСЕССУАР, КОТОРЫЙ ПОМОГАЕТ ВЫРАЗИТЬ СВОЮ 
ИНДИВИДУАЛЬНОСТЬ, ПРЕВРАЩАЯ ЛЮБОВЬ К ИСКУССТВУ В 

ЭЛЕМЕНТ ПОВСЕДНЕВНОГО ГАРДЕРОБА



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



ТЕМАТИЧЕСКИЕ ИНСТАЛЯЦИИ 



КВЕСТ “ВРЕМЯ КАНДИНСКОГО”

СУТЬ КВЕСТА ЗАКЛЮЧАЛАСЬ В ТОМ, ЧТОБЫ НАЙТИ В ПОВСЕДНЕВНОЙ ЖИЗНИ 
ЭЛЕМЕНТЫ ИСКУССТВА И ТВОРЧЕСТВА ВАСИЛИЯ КАНДИНСКОГО — УВИДЕТЬ 
ВОКРУГ СЕБЯ ФОРМЫ, ЦВЕТА И ЛИНИИ, НАПОМИНАЮЩИЕ ЕГО АБСТРАКТНЫЕ 
ОБРАЗЫ, И ОЩУТИТЬ, КАК ИСКУССТВО ПРОЯВЛЯЕТСЯ В САМЫХ ОБЫЧНЫХ ВЕЩАХ



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ 

ОБЩИЙ ОХВАТ ПУБЛИКАЦИЙ СОСТАВИЛ ОКОЛО 700 ТЫСЯЧ ЧЕЛОВЕК.



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



КОЛЛЕКЦИЯ ПОСВЯЩЕНА 80-ЛЕТИЮ ПОБЕДЫ В ВЕЛИКОЙ 
ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ВОЙНЕ И ВОПЛОЩАЕТ ГЛУБОКОЕ УВАЖЕНИЕ К ТЕМ, 
КТО ПРОШЁЛ ЧЕРЕЗ ИСПЫТАНИЯ ВОЙНЫ, И К ТЕМ, ЧЬЯ ОТВАГА СТАЛА 

ГОРДОСТЬЮ ПОКОЛЕНИЙ.

“ЧАСЫ НЕ ПРОСТО ИЗМЕРЯЮТ ВРЕМЯ, ОНИ ХРАНЯТ ПАМЯТЬ О ЛЮДЯХ, КОТОРЫХ РАЗРУШИЛА ВОЙНА”...



ГЛАВНЫЙ МЕССЕДЖ

СОХРАНЕНИЕ ИСТОРИЧЕСКОЙ ПАМЯТИ И  
НАПОМИНАНИЕ О ЦЕННОСТИ МИРА И ЛЮДСКОЙ 

ЖИЗНИ.
МИССИЯ КОЛЛЕКЦИИ - СОДЕЙСТВИЕ 

СОХРАНЕНИЮ МУЗЕЯ И ПЕРЕЧИСЛЕНИЕ ЧАСТИ 
ВЫРУЧЕННЫХ СРЕДСТВ НА ЕГО ПОДДЕРЖКУ.



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



ИНТЕРАКТИВ “ОТКРЫТКА ВЕТЕРАНУ”
ВЫСТАВКА ЧАСОВ КО ДНЮ 

ПОБЕДЫ

ВСТРЕЧА С УЧАСТНИКАМИ 
ВОВ, РАБОТАЮЩИМИ НА 

МИНСКОМ ЧАСОВОМ ЗАВОДЕ 
БОЛЕЕ 30 ЛЕТ



УЧАСТИЕ  В КОНКУРСЕ “ЛУЧШИЕ РОССИЙСКИЕ ЧАСЫ”



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ

ОБЩИЙ ОХВАТ ПУБЛИКАЦИЙ СОСТАВИЛ ОКОЛО 700 ТЫСЯЧ ЧЕЛОВЕК



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



КОЛЛЕКЦИЯ ПОСВЯЩЕНА 50-ЛЕТИЮ ЛЕГЕНДЫ БЕЛОРУССКОГО 
ХОККЕЯ РУСЛАНА САЛЕЯ И ОТРАЖАЕТ ЕГО НЕСГИБАЕМЫЙ ХАРАКТЕР, 

СИЛУ ДУХА И ВЕРНОСТЬ ИГРЕ.



ГЛАВНЫЙ МЕССЕДЖ

НАПОМНИТЬ О МИРОВОМ СПОРТСМЕНЕ РУСЛАНЕ САЛЕЕ, 
ПОДЧЕРКНУТЬ ЕГО ЛИЧНОСТЬ, ДОСТИЖЕНИЯ И ЦЕННОСТИ, СВЯЗАТЬ 

ИХ С НАШИМ БРЕНДОМ, УКРЕПИТЬ ДОВЕРИЕ И ЛОЯЛЬНОСТЬ 
КЛИЕНТОВ



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



РОЗЫГРЫШ В INSTAGRAM
АКТИВНОСТЬ В 

ФЛАГМАНСКОМ МАГАЗИНЕ ПАРТНЕРСТВО С DINAMO



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ

КОЛЛЕКЦИЮ РАЗМЕСТИЛИ В РАЗЛИЧНЫХ СМИ, БЛАГОДАРЯ ЧЕМУ 
ОБЩИЙ ОХВАТ ПУБЛИКАЦИЙ СОСТАВИЛ ОКОЛО 800 ТЫСЯЧ ЧЕЛОВЕК



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



КОЛЛЕКЦИЯ — РЕЗУЛЬТАТ ТВОРЧЕСКОЙ КОЛЛАБОРАЦИИ БРЕНДОВ 
«ЛУЧ» И «OZ», ОБЪЕДИНИВШЕЙ МИР ЛИТЕРАТУРЫ И ИСКУССТВО 
ЧАСОВОГО МАСТЕРСТВА. «ВРЕМЯ ИСТОРИЙ» — ЭТО СЕРИЯ ЧАСОВ, 

ВДОХНОВЛЁННАЯ ВЕЛИКИМИ ПРОИЗВЕДЕНИЯМИ МИРОВОЙ 
КЛАССИКИ, ГДЕ КАЖДАЯ МОДЕЛЬ ОТРАЖАЕТ АТМОСФЕРУ И 

ФИЛОСОФИЮ СВОЕГО ЛИТЕРАТУРНОГО МИРА.



ГЛАВНЫЙ МЕССЕДЖ

ПОДЧЕРКНУТЬ, ЧТО ВРЕМЯ — ЭТО НЕ ТОЛЬКО ИЗМЕРЕНИЕ, 
НО И ИСТОРИЯ, ВДОХНОВЛЯЮЩАЯ НА НОВЫЕ ОТКРЫТИЯ, 

ОБЪЕДИНЯЯ МИРОВУЮ ЛИТЕРАТУРУ И ИСКУССТВО 
ЧАСОВОГО МАСТЕРСТВА В УНИКАЛЬНЫХ МОДЕЛЯХ.



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



ЛИТЕРАТУРНЫЙ ИНТЕРАКТИВ ЛИТЕРАТУРНЫЙ ИНТЕРАКТИВ



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ

ОБЩИЙ ОХВАТ ПУБЛИКАЦИЙ 
СОСТАВИЛ ОКОЛО 850 ТЫСЯЧ ЧЕЛОВЕК



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



В 2025 ГОДУ МЫ ВЫПУСТИЛИ КОЛЛЕКЦИЮ «МОВА» К 95-ЛЕТИЮ 
ВЛАДИМИРА КАРАТКЕВИЧА. БЫЛО СОЗДАНО 95 УНИКАЛЬНЫХ ЧАСОВ 

С ЭКСКЛЮЗИВНЫМ, СОБСТВЕННЫМ МЕХАНИЗМОМ, КОТОРЫЙ НЕ 
ПРОИЗВОДИТСЯ СЕРИЙНО И ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ТОЛЬКО В ОСОБЫХ 

КОЛЛЕКЦИЯХ.



ГЛАВНЫЙ МЕССЕДЖ

СОЕДИНИТЬ ВРЕМЯ С ВЕЛИКИМ ПИСАТЕЛЕМ, 
ПОДЧЕРКИВАЯ ЦЕННОСТИ КУЛЬТУРНОГО 

НАСЛЕДИЯ, УТОНЧЕННОСТИ И ВДОХНОВЕНИЯ



ФОТО- И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ 



ПРЕЗЕНТАЦИЯ КОЛЛЕКЦИИ В 
МУЗЕЕ ЧАСОВОГО ДЕЛА БЕЛАРУСИ



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ БЛОГЕРОВ И СМИ 
ПОСЛЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ



КОНКУРС «ЧЫТАЕМ РАЗАМ 
КАРАТКЕВІЧА»



ПРОЕКТ БЫЛ ПРЕДСТАВЛЕН В РАМКАХ ПРЕСТИЖНОЙ МЕЖДУНАРОДНОЙ ЧАСОВОЙ 

ПРЕМИИ.  

МЫ ПОЛУЧИЛИ МАССУ УПОМИНАНИЙ БРЕНДА, СОЗДАВ ШУМНЫЙ ИНФОПОВОД В 

ЧАСОВОМ И ДЕЛОВОМ СООБЩЕСТВЕ. 



ПУБЛИКАЦИИ В СМИ

ОБЩИЙ ОХВАТ ПУБЛИКАЦИЙ СОСТАВИЛ ОКОЛО 800 ТЫСЯЧ ЧЕЛОВЕК



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ПОКУПАТЕЛЕЙ



СТАТИСТИКА ОХВАТОВ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ, МЛН



ОБЩИЕ ИТОГИ РЕКЛАМНОЙ СТРАТЕГИИ ЗА 2024-2025 Г. 

• Увеличили узнаваемость бренда - сделали бренд более 
заметным и запоминающимся, укрепляя его присутствие в 
сознании аудитории

• Сформировали сильный позитивный образ бренда 
ассоциирующийся с качеством, инновациями или ценностями

• Увеличили продажи и финансовые показатели 

• Повысили лояльность и вовлеченности аудитории

• Укрепили позицию «Луч» как уникального бренда с наследием 
и современным дизайном

• Создали сильную эмоциональную линию, объединяющую 
историю и современность



И ЭТО ЕЩЕ НЕ ВСЕ....



МИНСКИЙ ЧАСОВОЙ ЗАВОД — ЭТО НЕ ПРОСТО ПРОИЗВОДСТВО ЧАСОВ; ЭТО КУЛЬТУРНЫЙ 
И КРЕАТИВНЫЙ ЦЕНТР, ПРИТЯГИВАЮЩИЙ ГОСТЕЙ И ФОРМИРУЮЩИЙ СОВРЕМЕННЫЙ 

ИМИДЖ БРЕНДА. ОБЪЕДИНЯЯ ЭКСКУРСИИ, МУЗЕЙ, КЛАСТЕРЫ И МАГАЗИН, ЗАВОД 
СОЗДАЕТ НАСЫЩЕННЫЙ МАРШРУТ, КОТОРЫЙ ПОЗВОЛЯЕТ ПОСЕТИТЕЛЯМ ПОГРУЗИТЬСЯ 
В ИСКУССТВО ЧАСОВОГО МАСТЕРСТВА, УЗНАТЬ ИСТОРИЮ БРЕНДА И ВДОХНОВИТЬСЯ ЕГО 

ИННОВАЦИЯМИ И ТРАДИЦИЯМИ.

ИМЕННО ТАКОЙ КОМПЛЕКСНЫЙ ОПЫТ — КЛЮЧЕВОЙ ИНСТРУМЕНТ ПРОДВИЖЕНИЯ, 
КОТОРЫЙ ПОЗВОЛЯЕТ РАССКАЗАТЬ ИСТОРИЮ БРЕНДА, ВДОХНОВИТЬ ГОСТЕЙ И ОСТАВИТЬ 

ИМ НА ПАМЯТЬ НАСТОЯЩИЙ СИМВОЛ ВРЕМЕНИ.



Промышленный 
туризм

Минский часовой завод – единственное в Беларуси 
предприятие, сохранившее полный цикл 
производства механических часов. Знаменитый дом 
с часами и сегодня прячет за собой цеха, где сотни 
работников ежедневно создают часы.

Мы покажем, как собирают надежные, 
качественные и идущие в ногу со временем часы 
«Луч». На экскурсии вы узнаете о технологии и 
этапах создания часов, увидите современное 
оборудование и побываете на производственных 
участках.

МУЗЕЙ ЧАСОВОГО 
ДЕЛА БЕЛАРУСИ



ЛУЧШАЯ УЛИЦА - ЭТО

• 12 ФУД-ТРАКОВ 

• 2 СЦЕНЫ 

• КИНОПОКАЗЫ

• СПОРТИВНЫЕ ТРАНСЛЯЦИИ

• ТАНЦЕВАЛЬНАЯ ПЛОЩАДКА

• ФОТОЗОНА

• КВИЗЫ

• РЕМЕСЛЕННЫЕ ЯРМАРКИ

• OPEN ШКАФ

• ДЕТСКАЯ ЗОНА

• ЭКО-ЗОНА С ВТОРИЧНОЙ 

ПЕРЕРАБОТКОЙ 





ВАЖНО ПОМНИТЬ

АУТЕНТИЧНОСТЬ + ИННОВАЦИИ = УСПЕХ





Спасибо за внимание!

luch.by

С уважением, 
Ольга Антишина 


