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Лидское Пиво – старейший 
непрерывно действующий 

пивоваренный завод в 
Беларуси 



ИСКРЕННОСТЬ

КОРНИ

ЕДИНСТВО



СЕГОДНЯ ПОГОВОРИМ

Новинки
к  150 юбилеюКалендарь  365



КАЛЕНДАРЬ 365 

Вовлечение сотрудников,    
поддержка корпоративной 
культуры

Готовая сувенирная продукция 
для партнёров

Инфоповод



РУБРИКИ КАЛЕНДАРЯ
Люди «Лидского» Рецепты Коктейли 

конкурса 

Beermaster

Продукты 

«Лидского»

История «Лидского»

Квас в искусстве

Интересные факты о 

«Лидском», о пиве, о 

квасе

Мотивирующие и 

вдохновляющие фразы



РЕЗУЛЬТАТЫ
Yearee изготовил и продал 
дополнительный тираж в 

500 штук

Органический охват (без учета 
Threads) - 540 000 (на начало 
января), новость подхвачена в СМИ

Календарь «работает» полный год, 
пользовательский контент продолжает 
появляться



Продукт 
как центральный элемент 

коммуникации

Разработка юбилейных 
сортов



НОВЫЙ ВКУС СОВРЕМЕННОЙ 
ИСТОРИИ ЛИДСКОЕ

РУБИНОВОЕ

ЯНТАРНОЕ

МАСТЕРСТВО
ПИВОВАРЕНИЯОПЫТ

ТРАДИЦИИ

МАГИЯ
КАМНЕЙ





Проблема: блоггеры  «сливали» 

информацию о новинках. Наша позиция: 

реактивная

Как мы сделали 
ЭТО в Threads

И да, у нас была «провокация», которую нужно 

было отработать ДО старта продаж 

Мы хотели: чтобы информация 

исходила от «Лидского». Стать 

инициатором дискуссии



Разместили бутылки с названиями сортов…

Разместили видео с конвейера 

(без названий) 

Разместили фото бутылок 

(без названий)

ИНТРИГА

ПРЕДВКУШЕНИЕ

И НАЧАЛОСЬ!

Как мы сделали 
ЭТО в Threads



Острая тема 
в социальных сетях. 

Инсайты
1. Иметь чёткое основание своего решения

2. Не кормить троллей! Оскорбительные 

комментарии – сразу в бан

3. Вступать в дискуссию, если у собеседника есть 

факты и конкретика. Отвечать на эмоциональные 

претензии нет смысла

4. Не оправдываться!  



Ноль рублей на продвижение

Ноль рублей на создание контента 

Только рабочее и нерабочее время сотрудников 

отдела маркетинга и немного нервных клеток

Статистика 

по Threads 

(тизерные посты)

Для сравнения 

Instagram 

(с таргетом)

Органические 

результаты: 

охват – 23 833 

просмотры – 107 086

Итоги по Threads



В первые сутки продаж пиво доехало только 
до магазина ProStore 
в Малиновке

А что с 
продажами ?

К вечеру воскресенья продали 

600 БУТЫЛОК
(средняя продажа схожего сорта 15 бутылок в сутки)

И это в условиях «ядерной зимы» 



А дальше?

А дальше новинки стала 
искать вся Беларусь 

И рассказывать об этом 
в своих социальных сетях



ОСНОВНЫЕ МЫСЛИ

Опирайтесь на ЦЕННОСТИ

ПРОДУКТ – центральный элемент. 

Потратьте время на создание  «истории»

«ПРОВОКАЦИИ» 

приносят хейт и огромный всплеск интереса

THREADS – ОТЛИЧНО для неформального общения с аудиторией

НО! Это не замена медийной компании, 

а стартовая точка



АЛЕНА ХОМЧЕНКО
Директор по маркетингу | Лидское пиво

СПАСИБО
ЗА ВНИМАНИЕ!
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